Manual de ldentidad



Presentacion de la marca:

DIDii es una DJ internacional que
fusiona el techno con el alma
latina, combinando elegancia,
herencia cultural y un enfoque
escénico de alto nivel.

Propésito del manual:

Establecer las normas visuales y
conceptuales que aseguran la
coherencia de la marca DIDii en
todos sus puntos de contacto.

Esenciade la marca

Mision
Transmitir experiencias musicales con
alma, raiz y elegancia, elevando la
cultura latina al escenario global.

Vision
Convertirse en un icono infernacional
del arte sonoro vy visual,
representando la fuerza femenina

desde |la autenticidad y lo ancestral.

Valores
Sofisticacion con alma

Poder femenino
Autenticidao
Ancestralidad modernao
Conexion emocional

Vanguardismo artistico

Conceptualizacion

El logotipo de DIDii representa una
fusion entre estructura sonora, poder
femenino y herencia ancestral.

Las letras estdn diseinadas con
geometria controlada y ritmo visual,
evocando frecuencia, equilibrio y
presencia escénica.

Las “D” funcionan como portales
simbolicos, y las “i” marcan el pulso: una
secuencia que recuerda al beat.

El color dorado eleva el conjunto,
comunicando valor, misticismo y
elegancia.

Es una marca que no decora: declara.
Es sonido convertido en identidad.
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Logotipo
Construccion y drea de seguridad
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Para asegurar la visibilidad y el impacto del logotipo, debe respetarse una zona de
proteccion alrededor del mismo. Esta zona no debe invadirse por textos, imdgenes

ni otros elementos gréficos. . :
Relacion y convenios con otras marcas:
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La medida minima de proteccién es equivalente al ancho del punto sobre la letra “i”.

Para garantizar la legibilidad del logotipo en distintos formatos, se establecen los
siguientes tamaios minimos recomendados:

Impresion: 25 mm de ancho | Pantalla: 120 px de ancho.
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Logotipo
Version principal

Color principal

Para garantizar la visibilidad, elegancia y
coherencia de la marca, el logotipo de DIDii
debe aplicarse siempre respetando estos
principios:

HEX: #D7B98D
HEX: #F2FOD@9

Nergro

+ Usar la version oficial del logotipo sin
modificar su forma, color o proporcion.

- Asegurar siempre un alto contraste entre
el logotipo y el fondo para mantener una
legibilidad 6ptima.

HEX: #D7B98D

* Preferir fondos limpios, planos o con
zonas de baja complejidad visual.

HEX: #1E1A1A

Gris

- Dejar espacio suficiente alrededor del
logotipo para evitar interferencias
visuales.

- Usar la version en dorado sobre fondo

blanco como aplicacion principal. HEX: #767676

» Usar la versién en blanco sobre fondos
oscuros o fotografias cuando se requiera.

Degradé
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=stilo grafico / Moodboard

El punto de la letra “i” y los trazos ritmicos pueden
funcionar como iconos o recursos Vvisuales
complementarios de la marca.

Estos deben utilizarse con coherencia y bagjo los
mismos lineamientos graficos del logotipo principal.
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El logotipo debe utilizarse siempre con
la integridad de su disefio. A
continuacion se indican ejemplos de
usos incorrectos:

Distorsionar el logo o modificar su
proporcion.

Cambiar los colores oficiales.

Aplicar sombras, efectos 3D, brillos o
degradados.

Usar sobre fondos con poco contraste o
muy saturados.

Girar, inclinar o animar el logotipo sin
justificacién.,

Usos Incorrectos

DI
@ Modificar tonos establecidos

F

@ Tonos ilegibles y con poco contraste

VIO

@ Colores fuera de la paleta cromatica
DIDii
Il

@ Sombras o efectos directos

@ Bordes sobre la marca



Aplicacion
Tipografica

Tipografia de uso Comercial Tipografia de uso Editorial

Outfit Metropolis
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Tipografia principal — Outfit Metropolis aporta un cardcter editorial, refinado y contempordneo.

Outfit es una tipografia sans serif geométrica, moderna y altamente legible. Su estructura estilizada y su diseno limpio la hacen ideal para titulares, composiciones
Se utiliza para textos funcionales y digitales: titulos secundarios, subtitulos, cuerpo de graficas de alto impacto y elementos donde la marca comunica con voz propia.
texto, menuUs, redes y piezas de lectura constante.

Se recomienda su uso en:
Su neutralidad y elegancia permiten que acompane el logotipo sin competir con él, - Titulares y frases clave

reforzando la claridad y la consistencia visual de la marca. — Portadas de eventos o presentaciones
- Estética editorial, flyers de lujo, disefo escénico



Aplicacion
fotografica
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.~ Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
A" adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
i euismod tincidunt ut laoreet dolore
-_magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
" enim ad minim veniam, quis nostrud
_exerci tation ullamcorper suscipit lobortis

En casos donde el logotipo se aplique sobre fotografia, es indispensable garantizar contraste y legibilidad.

Se recomienda utilizar versiones en blanco o dorado, y evitar superposicion sobre zonas complejas o muy iluminadas.
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Lorem ipsum dolor
sit amet,
consectetuer
adipiscing elit, sed
diam nonummy

Seuismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent Iluptatum zzril delenit

~augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer

‘adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat.

- Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
~ adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
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